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SPRAW, ZEBY INFLUENCER
MARKETING ZADZIAtAL

Jestes$ na wyciagniecie reki
od nowego sposobu na
promocje swoich produktow.
Rosnaca armia YouTuberdw,
Instagrammerow i blogerow
tylko czeka, zeby pomoc Ci
dotrze¢ do Twojej
publicznosci. Jesli
odpowiednio ich zachecisz.
Poznaj influencer marketing.

Wraz z kazdg nowa strategig
marketingowa pojawiajg sie
nowe wyzwania i pytania. Jak .E;
znalez¢ wtasciwych influenceréw? 2 %
Skad wiedziec, ze odniosto sie ‘
sukces? S———

-
W tym poradniku znajdziesz odpowiedzi na te pytania. Poznaj naszych ‘
7 porad na to jak wspétpracowac z influencerami.
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“W OHMME WYKORZYSTUJEMY
INFLUENCEROW, ZEBY DOTRZEC
DO NASZEJ ROSNACEJ BAZY
KLIENTOW. POMOGLI NAM ONI
PODNIESC SPRZEDAZ |
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'WSKAZOWKA

DOPASUJ
INFLUENCERA
DO STRATEGII

Zacznij od ustalenia, ktore ze

swoich produktéw, badz ustug Istniej potezne narzedzia

chcesz promowaé’ apotem internetowe, ktore moga Ci
poszukaj odpowiedniego pomoc, takie jak : Shout,
influencera. Wielu Brandwatch czy Buzzsumo,

makretingowcow polega na

. ) ktére moga Ci poméc w
maunalnych poszukiwaniach, ) i
poprzez wpisywanie stworzeniu Twojej [isty.

odpowiednich frazw Google Facebook tez moze sie przydac.
Gigant social media podobno
pracuje nad wtasnym

“Nie ma jednego przepisu na
§zukan|e Wt:‘:;sc!we.zgo . narzedziem do wyszukiwania
influencera” mowi Gabriel . .

Cabral, Marketing Manager influencerow. -

marki OHMME oferujacej meska
odziez sportowa.
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https://www.ohmme.com/?gclid=EAIaIQobChMIlenv8fOj3QIVQuh3Ch0odgZ4EAAYASAAEgIWr_D_BwE
https://getshout.io/
https://www.brandwatch.com/
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ODDAJ
KONTROLE

To moze brzmiec¢ niebezpiecznie, ale
nie bdj sie — kazdy tworca ma swdj
styli podejscie, i to one
odpowiadaja za ich popularnosc.
To prawdopodobnie najwazniejsza
rada z tego poradnika: pozwal
influencerowi prowadzic, jesli
chodzi o kreacje.

Angharad Carlton z Social
Chain: “Konsumenci zaczynaja
ignorowac banery, jako ze sg
zewszad bombardowani
statycznymi reklamami.
Markatetingowcy muszg zaczaé
pracowac z bardziej
kreatywnymi twoércami tresci.”
Nie bdj sie wiec innowacyjnosci.

DAJIM KONTROLE
KREATYWNA

“Dobry influencer ma wtasny styl,”
moéwi blogerka podrdznicza |
instagrammerka Elena Shamis.
“Musisz dacim kreatywng kontrole w tym
jak przedstawia Twojg marke w
najlepszy, mozliwy sposdb, tak

by pasowat on do ich

odbiorcow.”
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http://www.elensham.com/instagram/
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«JESLI CHODZI O TO, CO LEPIEJ
SPRAWDZI SIE U ICH PUBLICZNOSCI
INFLUENCERZY WIEDZA TO

LEPIEJ NIZ TY.”

ELENA SHAMIS, BLOGERKA | INSTAGRAM INFLUENCER
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WSKAZOWKA

USTALCO

KONKRETNIE DLA
CIEBIE ZROBIA

Kreatywnosc jest wazna.
Musisz jednak wiedzieé¢ co
otrzymasz w zamian za swoje
pienigdze, darmowe
produkty, albo ustugi.

MIEJ WSZYSTKO NA
PISMIE

Powinienes spisa¢ majace moc
prawng umowy. Co
najwazniejsze ustal z
influencerem czego doktadnie
oczekujesz, oraz co i jak
dostarczy? Kreatywna kontrola
to jedno, ale podejscie
“poczekaj, a zobaczysz co zrobie”
nie jest powszechne, ale nie
niemozliwe, wsrod niektorych
influencerdéw.

ZAPLANUJ STRATEGIE
WSPIERAJACA

Zawsze dobrze wiedzie¢ co i kiedy
otrzymasz. Dzieki temu mozesz
zaplanowad strategie wspierajaca
(np. reposty, albo mailing) wokot
kampanii influencera.

WIEDZ CO DO KOGO NALEZY

Upewnij sie, ze jest jasne kto ma
prawa do wszystkich tresci
powstatych w ramach kampanii.
Na przyktad nawet jesli bedzie je
miat influencer, czy bedziesz méc
ich ponownie uzy¢?
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NIE MARNUJ ICH
CZASU

Musisz miec¢ co$ ze wspotpracy,
ale to tyczy sie tez influencera.
Twdj produkt musi w ich
tresciach pojawiac sie jasno i
naturalnie, inaczej traci sie site
przekazu.

rd

WSKAZOWKA

CZY TWOJ PRODUKT
JEST DOBRY?

Jesli Twéj produkt albu ustuga
nie sg dobre, przygotuj sie na
odrzucenie przez
influenceréw. Zadko zdarza sie,
zeby bloger promowat co$
niskiej jakosci.

NIE WTRACAJ SIE

Influencerzy nie chca, zeby kto$
mieszat sie w spisosob, w jaki
robig rzeczy. Nie jest na przyktad
dobrym pomystem, proszenie
influencera, zeby zamiescit w
swojej pracy logotyp firmy, czy
przekazac do publikacji materiat
przgotowany przez Twoich ludzi.

70% MAREK
KORZYSTA Z UStUG
INSTAGRAMOWYCH
INFLUENCEROW
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ELENA SHAMIS, BLOGER | INSTAGRAMOWA
INFLUENCERKA
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UWAZAJ NA PRAWNE
OGRANICZENIA

ZAZNACZ, ZE TO REKLAMA
Upewnij si¢, ze wszystkie tresci
stworzone z influencerem sg
oznaczone jako reklama. Czasami
wystarczy nawet sam hashtag.
Czesto jednak musi to by¢ jasno
zaznaczone, nie pozostawiajaé
watpliwosci, ze za te tresci
zaplacono.

WSKAZOWKA

ZROZUM
ODBIORCOW

Warto zaznaczy¢, ze nie kazdemu
podobea si¢ idea influencer
marketingu. W koncu ptacisz
komus, komu ufajg jego odbiorcy,
zeby opowiedziat o Twoim
produkcie lub ustudze. Czy to nie
wykorzystanie ich zaufania? A
moze jest to po prostu
zainteresowanie zaangazowanej
publicznosci czyms, co chciata by
kupi¢?
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SKUP SIE NA REAKCJACH,
NIE OBSERWUJACYCH

WSKAZOWKA

Ogromna liczba obserwujacych nie
oznacza automatycznie aktywnych
odbiorrcow. Zwlaszcza, ze fatlszywe
konta i boty sg realnym problemem.

STAWIAJ NA JAKOSC,
NIE ILOSC

Nie szkukaj tylko duzych liczb —
zwracaj uwage na jakosc
influencera. lle odpowiedzi i reakcji
generuje ich publiczno$¢? Wieksza
ilo$¢ interakcji oznacza lojalng
publicznos¢. Chociaz jest ich mniej,
mogg ufa¢ influencerowi bardziej
niz wigksze grupy Sledzacych. Jak
dhugo produkuja tresci?

Im dtuzszy jest ten okres, tym bardziej
0znacza zapotrzebowanie na tresci ze
strony odbiorcow.

Jako, ze wieli influencerow kupuje
obserwujacych — z ktorych wielu jest
falszywych — kluczowe jest stawianie
jakosci nad ilo$cig. Dzigki temu
uzyskasz maksymalizacje wynikow i
zachowasz zaufanie odbiorcow.
Unilever, na przyklad, zadeklarowat,
ze nie bedzie wspotpracowac z
influencerami kupujacymi
odbiorcow.

UZYWAJ NARZEDZI DO
HANDLU

Narzedzia online: SimilarWeb czy
Buzzoole mogg pomodc Ci w
okresleniu odbiorcow strony.
Upewnij si¢, ze whasciwie okreslisz
odbiorcow, ale pamietaj, ze nie
zawsze im jest ich wigcej, tym
lepiej.


https://www.similarweb.com/
https://buzzoole.com/

“KIEDY ZNAJDZIESZ JUZ NAJLEPSZEGO
DLA SIEBIE INFLUENCERA, MUSISZ
SPRAWDZIC REAKCJE JEGO ODBIORCOW,
NP. JAK | ICH GLOWNE CECHY, ZEBY
MIEC PEWNOSC, ZE DOCIERASZ DO
WEASCIWYCH LUDZI”

GABRIEL CABRAL, OHMME ACTIVEWEAR '
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WSKAZOWKA

WIEDZ KIEDY MOZESZ
OGLOSIC SUKCES

Tak jak w pierwszej SLEDZ LICZBY, KTORE
wskazéwece, na poczatku SIE LICZA
przewodnika przypominamy, ze

kluczowe dla Twojej strategii
marketingowej wyznaczy jasne
cele, tak dla Ciebie, jak i
influencerow.

Pamietaj zeby sledzi¢ konwersjei
to co dzieje sie na Twojej stronie
w okresie po tym jak tresci
influencera sie pojawiga. Tylko
dzieki temu mozesz ocenic czy
kacja sie powiodta czy
powinienes kontynuowac
wspotprace z influencerami.

Angharad Carlton z Social Chain:
“Influencer marketing nie
powinien by¢ traktowany jako
jednorazowa akcja, a raczej jak
dtugofalowa strategia. Jeden
tweet, czy udostepnienie, jedna
wypowiedz, zapewniajg
krétkoterminowe, a przez to
ograniczone rezultaty”
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“KIEDY JUZ ZAWRZESZ UMOWE Z INFLUENCEREM NIE
REZYGNUJ Z KONTAKTU Z NIM.W KONCU LUDZIE
LUBIA INNYCH LUDZI | JESLI PASUJE ON DO TWOJEJ
MARKI | DOCIERA DO WEASCIWYCH 0SOB, NIE
POWINIENES Z NIEGO REZYGNOWAC”

GABRIEL CABRAL, OHMME ACTIVEWEAR
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Znaszjuznasze Wzkazokii porady od osdb, ktdre
wiedza o czymmowia.

Teraz wszystko w Twoich rekach.

ldZ i wptywaj na ludzi.

JESTEM GOTOWY NA
ROZPOCZECIE MOJEJ
PODROZY. CO DALEJ?

Skorzystajznaszego doswiadczeniaw biznesiei
zatdz kontow DHL Express.
Odwiedz nasza strone , amyz


https://www.dhlexpress.pl/

